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POLITYCZNA STRONNICZOSC POLSKICH MEDIOW

Rafal Klepka: Polityka w krzywym zwierciadle mediow. Stronniczos¢
polityczna mediéw w relacjonowaniu parlamentarnych kampanii
wyborczych w 2015 i 2019 roku. Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Pedagogicznego. Krakéw 2021, s. 396.

Tematem ksiazki krakowskiego badacza Rafata Klepki, nagrodzonej w 2021 r. w kate-
gorii Monografia w konkursie krakowskiego oddzialu PTNP o Nagrode im. prof.
Michata Cezarego Rostworowskiego, jest stronniczo$¢ polityczna mediéw w rela-
cjonowaniu parlamentarnych kampanii wyborczych. Praca sklada sie ze wstepu,
o$miu rozdziatéw, zakonczenia i bibliografii.

Monografia ,,Polityka w krzywym zwierciadle mediéw” ma charakter zaréwno
teoretyczny, jak i empiryczny. W pierwszych pieciu rozdziatach ksigzki Autor
przedstawia teorie, koncepcje i badania dotyczace stronniczoéci politycznej medidw.
Rozdzial sz6sty poswiecono natomiast oméwieniu metodologii badan. W ostatnich
dwoch rozdziatach publikacji Autor prezentuje wyniki wtasnych analiz. Zgodnie
z deklaracjg zawartg we wprowadzeniu do ksigzki gléwnym celem pracy sg ,,identy-
fikacja, pomiar i poréwnanie stronniczoéci politycznej wybranych polskich mediéw
w okresie dwoch kolejnych parlamentarnych kampanii wyborczych w 2015 i 2019 roku”
(Klepka 2021, s. 14). Jak zaznacza Rafal Klepka, celowi temu towarzysza: 1) cele
teoretyczne - zwigzane ,,z analizg specyficznych cech stronniczosci politycznej
medidéw, typologia zjawiska, identyfikacja jego rozlicznych aspektéw przejawia-
jacych sie w toku powstawania i odbioru tresci medialnych, a takze z analizg jego
mechanizméw i przyczyn” (Klepka 2021, s. 14); 2) cel metodologiczny - stworzenie
autorskiej metody do ,,identyfikacji, pomiaru i poréwnania stronniczoéci politycznej
w roznych mediach badz w tym samym medium w réznym czasie” (Klepka 2021,
s. 15); 3) badania empiryczne wybranych przekazéw medialnych.

Pierwszy rozdzial rozpoczyna sie¢ od oméwienia zmian zachodzgcych w relacjach
miedzy mediami a polityka oraz pomiedzy poszczegdlnymi aktorami komuniko-
wania politycznego. W swoich rozwazaniach Autor odwotuje si¢ m.in. do modelu
komunikowania politycznego Briana McNaira i modelu ekosystemu komunikowania
politycznego Franka Essera i Barbary Pfetsch. W dalszej cz¢$ci rozdzialu Klepka
przedstawia trendy obserwowane w sferze dziatan mediéw, aktoréw politycz-
nych i obywateli. Jak wskazuje Autor: ,,Prezentacja trendéw rozwoju poszczegélnych
elementow ekosystemu komunikowania politycznego umozliwia osadzenie zjawiska
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stronniczosci politycznej mediéw w szerszym kontekscie oraz uwzglednienie ztozo-
nosci przeobrazen mediéw, aktoréw politycznych i odbiorcéw mediow” (Klepka
2021, s. 48). Badacz podejmuje réwniez temat mediatyzacji i polityzacji mediow,
a nastepnie nakreéla historie obiektywizmu w mediach, opisuje interpretacje tego
zagadnienia i zwigzane z nim dylematy.

Rozdziat drugi Autor zaczyna od przegladu i analizy definicji stronniczo$ci poli-
tycznej medidw. W zestawieniu przedstawia m.in. propozycje definicyjne Aldena
Williamsa, C. Richarda Hofstettera, Stanistawa Michalczyka, Roberta M. Entmana,
Denisa McQuaila, Pameli J. Shoemaker i Stephena D. Reese’a czy S. Roberta Lichtera.
Nastepnie wskazuje cechy, ktore przewijaja si¢ w roznych teoriach: ,,Proponowane
definicje czesto budujg pojecie stronniczosci, uwypuklajac deficyt elementow
takich jak obiektywizm, neutralno$¢ czy réwnowaga. W niektérych koncepcjach
wyrazna pozostaje sugestia dotyczgca istnienia wzorca, punktu odniesienia, takiego
jak czas przeznaczony na okreslony temat czy partie lub mozliwo$¢ poréwnania
uwagi poswieconej danej tematyce albo politykowi w réznych mediach. W kilku
ujeciach definicyjnych wyrazne pozostaje takze wskazanie, Ze uprzedzenie polega-
jace na faworyzowaniu lub umniejszaniu czyich$ cech nie moze mie¢ charakteru
incydentalnego czy jednorazowego, ale powinno by¢ wzglednie trwate” (Klepka
2021, s. 76-77). Autor zwraca réwniez uwage na niespdjnoéci miedzy propono-
wanymi definicjami wynikajace z odmiennych podejs¢ naukowcdw do zagadnien
intencjonalnosci i odbioru stronniczosci mediow.

W dalszej czesci rozdzialu Rafat Klepka przedstawia i omawia typologie stronniczo-
$ci politycznej mediéw. W swoich rozwazaniach odwotuje si¢ m.in. do prac Andrew
R. Cline’a, Sendhila Mullainathana i Andreia Shleifera, Benjamina I. Page’a i Roberta
Y. Shapiro, W. Lance’a Bennetta, Denisa McQuaila, Barbary K. Kaye i Thomasa
J. Johnsona, Joan L. Conners czy Susan Banducci i Chrisa Hanretty’ego.

Zagadnienia poruszane w ostatnim podrozdziale tej czeéci to czynniki wplywa-
jace na tworzenie stronniczych tre$ci medialnych, przejawy stronniczo$ci wyste-
pujace na réznych etapach powstawania przekazow medialnych oraz czynniki
wplywajace na sposéb postrzegania materiatéw medialnych przez odbiorcéw.

W trzecim rozdziale Autor rozpatruje stronniczos¢ polityczng z perspektyw
politycznej, ekonomicznej i osobistej. Jak bowiem stusznie zauwaza: ,W przypadku
stronniczosci politycznej mediéw odmienng perspektywe przyjmuja aktorzy poli-
tyczni [...], inng dziennikarze, reporterzy, wydawcy, wlasciciele przedsiebiorstw
medialnych, jeszcze inaczej za$ odbieraja zagadnienie odbiorcy, czyli konsumenci
tre$ci medialnych” (Klepka 2021, s. 97).

Pierwszy podrozdzial tej czesci pracy zostal poswiecony relacjom miedzy mediami
a polityka. Autor omawia w nim m.in. role mediéw i czynniki wplywajace na ich
stronniczo$¢ polityczng w réznych systemach politycznych, wptyw wladzy na funk-
cjonowanie mediéw publicznych i tworzone przez nie treéci, stronniczo$¢ polityczng
mediéw w kontek$cie medialnego patriotyzmu oraz wplyw stronniczosci medidéw
na dzialania decydentdéw politycznych. Pod koniec tej czes$ci oméwiono réwniez takie
kwestie jak wykorzystywanie mediéw przez aktoréw politycznych podczas kampanii
wyborczych oraz oddzialywanie stronniczosci politycznej mediéw na odbiorcéw.
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Kolejny podrozdziat zostal po§wiecony perspektywie ekonomicznej - Autor
analizuje w nim relacje miedzy stronniczo$cig polityczng mediow a ekonomiga,
nawiazujac do koncepcji opisowych, rozwazan dotyczacych mediéw oraz mechani-
zméw popytu i podazy, a takze modeli stworzonych przez Sendhila Mullainathana
i Andreia Shleifera, Matthew Gentzkowa i Jesse M. Shapiro, Dana Bernhardta,
Stefana Krasa i Mattiasa K. Polborna, Yi Xianga i Miklosa Sarvary’ego. W ostatnim
podrozdziale tej czesci pracy Autor rozpatruje stronniczo$¢ polityczng mediéw
z perspektywy osobistej.

Rozdziat czwarty dotyczy mechanizméw stronniczosci politycznej medidw.
Pierwszy z podrozdziatéw opisuje selekcje tre$ci. Autor rozpoczyna swoje rozwa-
zania od omdwienia teorii gatekeepingu, a nastepnie przedstawia rozwdj teorii
warto$ci informacji. Odwolujac si¢ do modelu dwusktadnikowej teorii selekeji tresci
autorstwa Hansa M. Kepplingera i Simone C. Ehmig, Klepka wyjasnia zaleznosci
pomiedzy czynnikami informacyjnymi, wartoscig informacji i wartoscig czynnikéw
informacyjnych. Nastepnie prezentuje opracowane dotychczas taksonomie oraz
katalogi czynnikéw informacji.

W dalszej cze$ci rozdziatu zostaty oméwione koncepcje pseudowydarzen?, wyda-
rzen medialnych i skandali?, rola odbiorcéw w selekcjonowaniu informacji oraz
zjawisko milczenia w mediach?, ktére, jak wskazuje Autor, ,w tym samym stopniu
co decyzja o publikacji lub emisji stanowi mechanizm stronniczosci” (Klepka 2021,
s. 150-151). Drugi podrozdziat tej czeéci pracy dotyczy koncepcji agenda setting,
w ostatnim podrozdziale Autor opisuje za$ koncepcje ramowania (ang. framing).
Klepka rozpoczyna dyskusje od przedstawienia korzeni i definicji tego podejécia oraz
omdwienia typologii ram, a nastepnie, odwotujac sie¢ do modeli autorstwa Roberta
M. Entmana, Jorga Matthesa i Lynn Pellicano oraz Claesa H. de Vreese’a, omawia
procesy ramowania.

W piatym rozdziale ksigzki Autor dokonuje przegladu badan nad stronniczoscia
polityczng mediéw. Pierwszy podrozdziat dotyczy poczgtkéw i kierunkéw badan.
W drugim podrozdziale Autor dokonuje przegladu metod stosowanych do badania
stronniczos$ci. Wéréd nich s m.in. analiza zawarto$ci, analiza ramowania, meta-
analiza, formy wnioskowania lub modelowania statystycznego, wywiady, ankiety,

1 Jedna z pierwszych prac, ktére podejmowaly temat pseudowydarzen, jest publikacja Hansa
Mathiasa Kepplingera (1992). Ereignismanagement. Wirklichkeit und Massenmedien. Ziirich.

2 Na polskim rynku naktadem Wydawnictwa Uniwersytetu Jagielloniskiego ukazatla si¢ inna
pozycja wspominanego powyzej autora, ktéra omawia dynamike powstawania skandali
medialnych, zob. H.M. Keppliger (2008). Mechanizmy skandalizacji w mediach, tlum.
A. Kozuch. Krakéw.

3 Publikacjg, ktdra na stale weszta do podstawowego kanonu literatury medioznawczej i wcigz
zachowuje aktualno$¢, jest ,,Spirala milczenia” Elisabeth Noelle-Neumann. Pierwotnie
moguncka badaczka opisala koncepcje spirali milczenia (niem. Schweigespirale, ang. spi-
ral of silence) w polowie lat 70. XX w. w dwoch artykutach naukowych. Pierwsze wydanie
monografii pod tytutem , Die Schweigespirale. Offentliche Meinung - unsere soziale Haut”
ukazalo si¢ w 1980 r. naktadem wydawnictwa Pipper. Polskie wydanie ksigzki (,,Spirala
milczenia. Opinia publiczna - nasza skora spoteczna”) w przektadzie J. Gilewicz ukazalo
sie w 2004 r. nakladem poznanskiego wydawnictwa Zysk i S-ka.
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badania panelowe oraz eksperyment. W ostatniej czeéci pigtego rozdziatu Autor
prezentuje wyniki dotychczasowych badan stronniczoéci mediow oraz przedstawia
propozycje naukowcow, ktére maja na celu zmniejszenie stronniczo$ci politycznej
mediow lub ostabienie jej wplywu.

Rozdzial szdsty (,,Metodologia badan wlasnych”) rozpoczyna sie od opisu
tta polityczno-spotecznego parlamentarnych kampanii wyborczych w 2015
12019 r. W pierwszym podrozdziale Autor uzasadnia wybdr okresu badawczego,
charakteryzuje strategie wyborcze poszczegoélnych partii politycznych w 2015
12019 r. i omawia dzialania Prawa i Sprawiedliwosci po wygranych wyborach
w 2015 r. Autor przedstawia réwniez wyniki wybordw parlamentarnych oraz
poréwnuje odsetek zmarnowanych gloséw i zakres frekwencji wyborczej w obu
badanych okresach.

Kolejny podrozdziat po§wiecono omdwieniu etapdéw procesu badawczego.
Rafat Klepka uzasadnia w nim wybor analizowanych mediéw oraz dobér mate-
riatu badawczego, nakresla historie i specyfike wybranych serwiséw informacyj-
nych (,Wiadomoséci” TVP1, ,,Fakty” TVN) i tygodnikdéw spoleczno-politycznych
(Polityka, Newsweek, W Sieci i Sieci). Precyzuje rdwniez ramy czasowe badan i liczbe
analizowanych audycji oraz wydan tygodnikéw. Ostatnia czg$¢ rozdzialu zostata
pos$wiecona przedstawieniu celow, hipotez badawczych oraz metodologii badan.
Klepka opisuje klucz kategoryzacyjny, wyjasniajac przy tym, jak bada si¢ widoczno$¢
i wydzwiek materiatéw dotyczacych uczestnikéw wyboréw. Nastepnie przedsta-
wia wskazniki stuzace do analizy i interpretacji uzyskanych wynikéw oraz opisuje
konstrukeje autorskiego narzedzia, ktore nazywa indeksem stronniczosci politycz-
nej mediow (ISPM), ktéry ,umozliwia syntetyczng ocene poziomu stronniczo$ci
politycznej kazdego medium, co pozwala poréwnac to samo medium w czasie
i pozwala uchwyci¢ zmiany czy tendencje w odniesieniu do stronniczo$ci mediow.
Ponadto ISPM zostat skonstruowany tak, by mozna bylo dokonywa¢ poréwnan
pomiedzy réznymi mediami. ISPM umozliwia takze ocene tego, ktéry program
informacyjny lub tygodnik opinii jest bardziej stronniczy, a ktéry mniej. Istnieje
takze mozliwo$¢ poréwnywania ze sobg réznych mediéw, na przyklad telewizji
i prasy” (Klepka 2021, s. 248).

W ostatnich dwdch rozdziatach ksigzki (,,Parlamentarne kampanie wyborcze
w telewizyjnych programach informacyjnych” i ,,Parlamentarne kampanie wybor-
cze w tygodnikach spoleczno-politycznych”) przedstawiono rezultaty przepro-
wadzonych badan. Rozdzial siédmy zawiera omoéwienie wynikéw analizy 1592
jednostek wypowiedzi medialnej pochodzacych z ,Wiadomosci” i ,,Faktow” z 2015
12019 r. W tej cze$ci pracy Autor omawia wnioski dotyczgce m.in. liczby i czasu
trwania newsdéw podejmujacych tematyke wyboréw w kolejnych dniach badania,
pozycjonowania newsow w strukturze serwisu, widocznoéci komitetéw wyborczych
oraz wydzwieku newsow. W dalszej czesci rozdziatu Autor analizuje wskazniki
widocznosci medialnej, ekspozycji medialnej i wydzwieku medialnego poszczegol-
nych komitetéw wyborczych w serwisach informacyjnych w 2015 i 2019 r. oraz
prezentuje i interpretuje wyniki indeksu stronniczosci politycznej mediow dla obu
badanych programow.
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Osmy rozdzial ksigzki prezentuje wyniki analizy tygodnikéw spoteczno-poli-
tycznych Newsweek, Polityka, W Sieci i jego nastepcy Sieci. Autor dokonuje charak-
terystyki materialu badawczego i przedstawia wnioski dotyczace m.in. liczby
oraz objetosci publikacji dotyczgcych parlamentarnej kampanii wyborczej w obu
badanych okresach, przedstawiania tematyki wyborczej na oktadkach tygodnikéw,
udzialu ilustracji w materiatach dotyczacych wyboréw, widocznoéci komitetéw
wyborczych w publikacjach oraz wydzwieku publikacji, ich nagtéwkéw i obecnych
w nich ilustracji. Analogicznie do poprzedniego rozdzialu Klepka przedstawia
réwniez analize wskaznikéw widocznosci medialnej, ekspozycji medialnej i wydzwigku
medialnego poszczegdlnych komitetéw wyborczych oraz wartoéci indeksu stronni-
czosci politycznej mediow ustalone dla badanych tygodnikdw.

W zakonczeniu Autor podsumowuje wyniki badan i nakresla obszary dalszych
obserwacji, ktére warto przeprowadzi¢ w dziedzinie stronniczoéci politycznej
mediéw. Na koncu pracy znajduja sie bibliografia, wykazy oraz indeks osobowy.

Reasumujac przedstawione w pracy rozwazania, nalezy podkresli¢, ze publika-
cja ,,Polityka w krzywym zwierciadle medidéw. Stronniczo$¢ polityczna medidéw
w relacjonowaniu parlamentarnych kampanii wyborczych w 2015 i 2019 roku”
stanowi przelomowy punkt w badaniu stronniczoéci politycznej mediéw w Polsce.
Dzigki przejrzystej konstrukeji ksigzki i nowatorskiej metodzie opracowanej przez
Autora czytelnicy mogg nie tylko przesledzi¢ rozwdj, pozna¢ definicje, typologie,
perspektywy i mechanizmy stronniczo$ci politycznej medidw, lecz takze dowie-
dziel sig¢, w jaki spos6b moze by¢ ona badana i poréwnywana w réznych mediach
i wréznym czasie.

Publikacja Rafata Klepki zyskuje nowy wymiar w §wietle zblizajacych sie
wyboréw parlamentarnych. Ponad wszelka watpliwo$¢ bedzie stanowi¢ - takze
w przyszloéci — nieocenione zrédto wiedzy dla naukowcow badajacych stronni-
czo$¢ polityczng mediéw w Polsce i poza jej granicami. Jej lekture nalezy reko-
mendowa¢ badaczom mediéw i politologom, ale takze wszystkim osobom, ktdre
s lub w przyszloéci beda uprawnione do glosowania, a tym samym ksztaltowania
przyszlej polskiej sceny polityczne;j.
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