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Indywidualizm kulturowy
na przykladzie stereotypowego Polaka i Hiszpana

Celem niniejszego artykutu jest ukazanie pozytywnych i negatywnych cech, ktére dostrzegaja
u siebie Polacy i Hiszpanie. Skupiono sie na autostereotypach, ktére czesto pokrywaja sie z postrze-
ganiem jednych narodowosci przez drugie. Opisano przedstawicieli kultur indywidualnych
ibardzo patriotycznych, a jednoczesnie majacych inne podejscie do otaczajacego ich srodowiska.
Jako metode badawcza przyjeto analize dostepnych pozycji literaturowych, obserwacje ré6znych
badaczy i wlasne. Artykut opiera si¢ na pozycjach literaturowych polskich autoré6w oraz czasopis-
mach i publikacjach anglojezycznych. Przedstawiono w nim i podparto wieloma przykladami za-
chowania Polakéw i Hiszpanéw z perspektywy ich rodakéw. Polacy i Hiszpanie r6znia sie pod
wieloma wzgledami, ale nalezy wspomnie¢, iz wystepuja miedzy nimi pewne podobiefistwa.
Niezwykle cenig tradycje, doceniaja wiezi rodzinne i szanuja osoby starsze. Pomimo europejskie-
go pochodzenia obie kultury r6znia si¢ podejsciem do zycia. Niniejszy artykul, bedacy charakte-
rystyka Polakéw i Hiszpanéw, moze rowniez stuzy¢ za opracowanie tlumaczace przejawiane
przez nich zachowania, ktére moga by¢ réznie interpretowane przez inne kultury.
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Klasyfikacja JEL: 710, Z13, F23, L14

Cultural individualism on the example
of a stereotypical Pole and Spaniard

The purpose of this article is to show positive and negative characteristics perceived in themselves
by representatives of Polish and Spanish cultures. It focuses on self-stereotypes, which often coin-
cide with the perception of one nationality by another. The article describes the representatives of
individual and very patriotic cultures which at the same time have a different approach to the sur-
rounding environment. The research method adopted was the analysis of available literature, ob-
servations of the author and of various other researchers. The article is based on Polish and foreign
literature and publications. It presents and supports many examples of the behaviour of Poles and
Spaniards from the perspective of their countrymen. Poles and Spaniards differ in many ways, but
it should be mentioned that there are some similarities between them. They greatly value traditions,
appreciate family ties, and respect older people. Despite their European origin, both cultures dif-
fer in their approach to life. This article, which characterises Poles and Spaniards, can also serve as
a study explaining their behaviours that can be interpreted differently by other cultures.
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Wprowadzenie

Powszechnie uwaza sig, ze latwiej jest ocenia¢ i charakteryzowac innych niz
samego siebie. Wlasnie dlatego bardzo ciekawym zagadnieniem jest to, jak grupy
opisuja swoj wlasny obraz, czyli tzw. autostereotyp. Nalezy wspomnie¢, iz jest to
nieodlgczna czesé tozsamosci narodowej, a wiec kultury danego kraju.

Wspodlczesna definicja autostereotypu okresla go jako sposob postrzegania sa-
mego siebie, czyli nasze wyobrazenie o tym, jacy jesteSmy, za co siebie cenimy czy
tez co nam w nas przeszkadza [Gérny]. Co wiecej, mozna uznac go za obraz rze-
czywistosci zabarwiony przez nasze wlasne ego oraz umiejetnosé (lub jej brak)
obiektywnej i szerokiej oceny sytuacji. Autostereotypy dotycza nie tylko jednostek,
ale i grup ludzi, w tym réwniez poszczegélnych narodowosci. Czynnikami de-
terminujacymi ich ksztaltowanie sa m.in. historia kraju obfitujaca w wazne wyda-
rzenia zbrojne czy polityczne, warto$ci rodzinne przekazywane kolejnym pokole-
niom, dobrobyt gospodarczy, edukacja, wiedza, wlasne do$wiadczenia, podroze
zagraniczne, zainteresowania, a nawet pogoda i klimat. Wszystkie te elementy
poszerzaja nasze horyzonty oraz Swiadomosc¢ §wiata, mozliwosci i innych ludzi,
ale przede wszystkim nas samych, i dzigki nim wlaénie zyskujemy zdolno$¢ oce-
ny tego, co nas otacza.

Warto dodag, ze autostereotyp to stereotyp bedacy wyobrazeniem siebie samego
badz swojej grupy, co znaczy, ze podmiot i przedmiot sa tozsame. Autostereotypy
buduje sie w odniesieniu do innych narodéw, na podstawie postrzeganych r6znic
i podobienstw. Skladaja sie na nie cechy fizyczne i psychiczne oraz moralne, kul-
turowe i socjoekonomiczne [Brzezowska, 2014]. Nalezy wspomnie¢, iz glownym
celem wyrazania autostereotypdw jest tworzenie pozytywnych skojarzen na te-
mat kraju ojczystego. Wtasnie dlatego sg one czasem swego rodzaju zyczeniem,
a nie obiektywna ocena. Nalezy wspomnie¢, iz rownolegle moga pojawic sie dwa
niepokrywajace sie w zupelnoéci autostereotypy o danej kulturze: mniej chlubny,
ktéry mozna by nazwac¢ ,domowym”, i drugi, przedstawiany w mediach i na
forum miedzynarodowym [Mestan, 1995, s. 36]. Cho¢ w obu znajduje sie ziarno
prawdy, trzeba pamietaé, ze w interesie kazdego narodu jest kamuflowanie jego
stabosci, a eksponowanie zalet.

W niniejszym artykule autorka skupia uwage na dwoéch indywidualnych kul-
turach. Na poczatku przedstawione zostang autostereotypy Polakéw, a nastepnie
Hiszpanéw. W czesci konicowej dokonano zestawienia najwazniejszych stwier-
dzen i przekonan o kazdym ze wspomnianych narodéw.
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1. Autostereotypy Polakow

Jacy sa Polacy? Analizujac dostepna literature, prowadzac rozmowy z Polaka-
mi i przegladajac dostepne Zrédla internetowe, mozna stwierdzi¢, iz Polacy lubig
moéwié o samych sobie. Nalezy dodac, iz postrzeganie niektérych zachowan zale-
zy od przynaleznosci do danej grupy spotecznej, a zwlaszcza od wieku i nabytych
wzorcOw rozumienia oraz postrzegania Swiata.

Prébe zidentyfikowania autostereotypéw Polakéw podjelo Centrum Badania
Opinii Spotecznej (CBOP)!. Raport zostal szczegbélowo opisany w tygodniku ,Po-
lityka” [2015], gdzie przywolano takze udzial procentowy Polakéw dostrze-
gajacych u swoich rodakéw dane cechy: pracowitos¢ (25%), sklonnos¢ do
narzekania (17%) oraz serdeczna postawa (12%). Jako naréd, Polacy bardzo czesto
przyjmuja postawe wysoce roszczeniowq i twierdza, ze wszystko im si¢ nalezy.
Czesto sa przy tym zachlanni, zazdroéni, a takze cwani. Nie bez przyczyny Polacy
moéwia o sobie, ze ,Polak potrafi kombinowa¢”. Manipulowaniu towarzyszy row-
niez lenistwo — w koncu wazne jest, zeby ,zarobi¢, ale sie nie narobic¢”. Z drugiej
strony Polakom czesto przypisuje sie zaradnos¢: ,Polak potrafi”. Polacy bywaja
réwniez wysoce zadufani w sobie, uwazaja sie czesto za najwazniejszych na swie-
cieinie toleruja ,zadnych odchylen od normy”, w tym rasowych czy seksualnych.
O naszym kraju méwia: ,Polska dla Polakéw” i niechetnie godza sie, aby kto$ lub
co$ zakldcalo jego ,poukladang” przestrzen. Bardzo czesto Polacy narzekaja na
prace, dzieci, meza, teSciowq, pogode, na krzywo postawiony znak: ,— Pani Aniu,
co u pani stychaé? — A niech Pan da spokéj. Znowu nie dziata mi pralka, dzieci do
mnie nie dzwonig i ciggle brak mi pieniedzy”. No wlasnie, niby Polacy zarabiaja,
ale nieustannie za malo. Podobno oszczedzaja, ale wcigz nie majg pieniedzy.
Wola polega¢ na sobie niz na innych, dlatego maja uporczywa sklonnos¢ do
nieufnosci i ciaggtego nadzorowania kazdego kroku innych. Ponadto uwazajg sie
za naiwnych i latwowiernych, zwlaszcza jesli w gre wchodza przepychanki poli-
tyczne. Jednak nie taki Polak zly, jak si¢ 0 nim méwi. Jak juz wspomniano, najcze-
Sciej Polacy dostrzegaja u siebie pracowitos¢ (25%). Polski nardd jest obrotny,
zaradny, potrafi radzi¢ sobie w trudnych sytuacjach i zaréwno zarzadza¢ ludZmi
na najwyzszych szczeblach wiladzy, jak i pracowac na najnizszych stanowiskach:
,O co Polaka poprosisz, on to potrafi zrobic”.

Typowy Polak jest takze religijnym tradycjonalista. Regularnie chodzi do ko-
$ciola i obchodzi $wieta, nie tylko te koscielne, ale tez pafistwowe, i jest z tego bar-
dzo dumny. Nardd ten jest bardzo rodzinny, cho¢ ta cecha z uplywem czasu
zaczyna sie nieco zaciera¢. Niestety, rodzina traci na znaczeniu. Polacy przestajq
sie tak przywigzywa¢, ki6ca sie, rozwodza, pordzniajq swoje dzieci. Dawniej utar-

1 Badanie przeprowadzono na grupie 1044 dorostych mieszkaficow Polski w 2014 r.
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te i wcigz jeszcze gdzieniegdzie aktualne stereotypy kobiety jako ,matki Polki”
zajmujgcej sie domem i mezczyzny jako utrzymujgcego rodzing nie sa juz tak po-
wszechne. Obecnie kobiety chca by¢ niezalezne i zajmowaé wysokie stanowiska,
mezczyzni za$ chetnie wykonuja domowe zajecia, takie jak gotowanie czy sprzata-
nie. Natomiast niezmiennie od pokoleni Polacy jako naréd sa bardzo goscinni.
Uwielbiaja zaprasza¢ do siebie znajomych i pokazywac sie od jak najlepszej stro-
ny, bogato zastawiajac stél. Dla goscia zaproszonego czy niespodziewanego za-
wsze znajdzie si¢ u nich co$ dobrego. Chetnie czestuja tym, co maja, dopytuja
o doktadke, dlatego pewne jest, ze ,0od Polaka glodnym sie nie wyjdzie”. Przy kaz-
dej sposobnosci proponuja takze alkohol, gdyz zawsze znajdzie sie okazja, zeby
co$ uczci¢. Pomimo dostrzeganych u siebie cech negatywnych Polacy uznaja sie
za bardzo zyczliwych i chetnych do niesienia pomocy innym. Lubig utrzymywac
kontakty ze znajomymi i rodzing. Wiekszos¢ Polakéw twierdzi réwniez, ze sa uczci-
wiijesli przypadkowo znajda na ulicy dowod osobisty, oddadza go wlascicielowi.

Kolejnym ciekawym Zrédlem wiedzy na temat autostereotypéw Polakéw sa
podreczniki jezyka polskiego dla cudzoziemcéw. W popularnym podreczniku
z serii Hurra!!! gléowny bohater ksigzki — stereotypowy Jan Kowalski — przedsta-
wiony zostal jako sympatyczny Polak, ktéry ma rodzing: ojca, matke, zone, dziec-
ko i psa, pracuje w biurze, lubi chodzi¢ do restauracji, nie lubi kawy oraz kupuje
duzo warzyw, owocdéw i sokow, ubrany jest w eleganckie spodnie, krawat i ciem-
ny plaszcz, a w reku trzyma teczke [Stankiewicz, Zurek, 2010]. Wydaje sie jednak,
ze zabieg ten ma na celu raczej przelamanie stereotypu Polaka funkcjonujacego
za granicg i uksztaltowanie bardziej korzystnego obrazu naszych rodakéw. Nato-
miast w podreczniku Czes¢, jak si¢ masz? dominuja stereotypy dos¢ powszechne
w polskiej swiadomosci, zgodnie z ktérymi Polacy cenia zycie rodzinne, nie stronia
od alkoholu, sa goscinni i dumni z bycia Polakami, a mlodziez ma szacunek do
0s0b starszych [Brzezowska, 2014].

Warto réwniez zwrdci¢ uwage na autostereotyp polskich migrantéw przeby-
wajacych w Wielkiej Brytanii. Z badan Michala Garapicha [2016] wynika, iz Pola-
cy na Wyspach uwazaja, ze rodacy sa do nich wrogo nastawieni i maja do nich
dystans. Ciekawa jest rowniez sprawa autoportretu Polakéw z przeszlodci. Temat
ten poruszyt ks. Pawet Tarasiewicz [2011], ktéry powolujac sie na artykuly z czaséw
II wojny Swiatowej, wskazal na nastepujace zalety naszego narodu: umitowanie
wolnosci i niezalezno$¢ ducha, wielkoduszno$é, humanitarno$é, mestwo, bohate-
rstwo, honor, tolerancja rasowa, narodowa i religijna oraz podporzadkowanie sie
sprawie, a nie wladzy. Do wad natomiast zaliczyl: systematyczny bunt przeciwko
wladzy, ,warcholstwo”, niestatoé¢ charakteru, nadmierne zaufanie do obcych
iuleganie ich wplywom oraz bierna postawe wyrazang stowami ,jako$ to bedzie”.

W ostatnich latach popularnos¢, zwlaszcza wsréd mlodziezy, zyskuja memy
o ,typowych Polakach”, w role ktérych wecielaja sie malpy z gatunku Nasalis larvatus
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(nosacz sundajski) [Gdzie indziej, 2018]. Podobienistw wizualnych upatruje sie
w wielkich brzuchach nosaczy, ich powolnym poruszaniu sie, obserwowaniu
sasiadow oraz czerwonych nosach. Do zdje¢ wspomnianych malp internauci
dodaja wyrazenia i zwroty, ktére uznaja za typowe dla polskiego spoleczenstwa.
Najczesciej wylania si¢ z nich obraz Polaka jako osoby chytrej, przebieglej,
lubiacej alkohol i skapej. W tabeli 1 zebrano najwazniejsze cechy Polakéw przy-
wolywane w wielu Zrédlach.

Tabela 1. Najczestsze cechy Polakéw

Pozytywne cechy Negatywne cechy
pewni siebie halasliwi
dumni z wlasnego kraju leniwi
radosni niepunktualni
pomocni bezposredni
tolerancyjni powolni
otwarci potrzebuja bodzcéw do dzialania
spontaniczni zazdroéni

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: [Rohulska, 2004;
Rogaczewska, Goldys, 2009; Stodolak, 2017].

Polskie autostereotypy wigza sie z historia tego kraju — stanowia pewnego rodza-
ju odbicie sytuacji spolecznej i politycznej, a takze miedzynarodowej. Wartoscia
najwyzsza w oczach obywateli Rzeczypospolitej byta zawsze wolnosé¢. Auto-
stereotypy wyrézniajace Polakéw to m.in. obchodzenie polskich $wiat panstwo-
wych, religijnych i uroczystosci rodzinnych i dostrzeganie ich doniostosci, ogromny
szacunek do rodzimych tradycji, che¢ kultywowania obyczajéw swoich przod-
kéw, czeste niezadowolenie i narzekanie na sytuacje polityczno-ekonomiczna
w kraju oraz na wlasne warunki materialne. Ponadto, cho¢ cze$¢ Polakéw mozna
uzna¢ za otwartych i tolerancyjnych, wiekszo$¢ uwaza sie za nietolerancyjnych
wobec odmiennosci i mniejszosci.

2. Autostereotypy Hiszpanow

W tej czedci przeanalizowane zostang autostereotypy rozpowszechnione
wsréd Hiszpanéw. Co o sobie mysla? Uwazaja sie za nardd bardzo wesoly i rados-
ny, co przejawia si¢ w ich uczuciowym podejéciu, ale czgsto méwig o sobie, ze sg
lekkomyélni, spéznialscy i zarozumiali. Typowi Hiszpanie to osoby rozrzutne,
lubigce spozywac alkohol. Méwig o sobie, ze sg biednii ,ani leniwi, ani pracowici”.
Sa narodem bardziej religijnym niz patriotycznym. Hiszpanie sa réwniez bardzo
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glodni, pelni temperamentu, zwlaszcza kiedy sie kldcg. Ich zachowanie jest eks-
presyjne, a wyrazaniu mysli i emocji towarzyszy zywa gestykulacja. Idac ulicg
w zupelnie obcym kraju, z daleka mozna ustysze¢ ich niosacy sie, ,wyrazisty”
jezyk. Bywaja takze brutalni, czego przykladem sa chociazby tradycyjne walki
z bykami (hiszp. corrida). Czesto uznajq sie za ignorantéw, zazdrosnikéw i ludzi
agresywnych. Z drugiej strony staraja si¢ by¢ uczciwi, szczerzy i bezposredni,
a w relacji z druga osoba najlepiej odnajduja sie jako romantycy dajacy sie unies¢
ognistej namietnosci. Znani sa réwniez ze swoich zdrad i ,uganiania si¢” za kobie-
tami. Mieszkaniec Hiszpanii to takze osoba tolerancyjna i kulturalna, otwarta
w stosunku do innych, ale takze wierzaca w rézne przesady. Hiszpanie kochaja
spedzac ze soba czas, sg bardzo towarzyscy i rozmowni. Uwielbiaja sie bawi¢, a takze
taficzy¢ flamenco na ulicach — to wlasnie tu spedzajg wiekszos$¢ swojego czasu,
prowadzac wieczne rozmowy. Niezwykle wazna i odrézniajaca ich od Polakéw
cechg jest optymizm i zadowolenie z zycia. Mieszkanicy Hiszpanii majq lekkie
usposobienie, wynikajace prawdopodobnie z nadmorskiego polozenia ich kraju
i cieplego, wakacyjnego klimatu, a w zyciu codziennym nie rezygnuja ze sjesty
(czasu na odpoczynek, do ktérego ma prawo kazdy Hiszpan). Sa takze z reguly
bardzo powolni, lecz dla nikogo nie jest zaskoczeniem wiaczony samochéd pozo-
stawiony na §rodku drogi — Hiszpan uwaza, ze skoro ma w poblizu co$ pilnego do
zalatwienia, musi szybko dziatac.

Hiszpanie majg $wiadomos$¢ waloréw turystycznych i bogatego dorobku kul-
turowego swojej ojczyzny, co wplywa na ich pewno$¢ siebie. Ich najbardziej wy-
rézniajacymi sie autostereotypami sa m.in. uwielbienie dla pilki noznej oraz
wszystkiego, co z nig zwiazane, ekspresyjnos¢, serdecznos¢ w relacjach z innymi,
optymizm i uprzejmos¢, a takze swiadomy brak dbatosci o czas; ponadto mezczy-
zni maja opinie bardzo meskich oraz cieszacych sie wyjatkowym powodzeniem
u kobiet.

Nalezy wspomnie¢, iz Hiszpanie wyjatkowo cenig sobie czas wolny. Pomimo
ze wigkszo$¢ czasu spedzaja w pracy, nie ona jest dla nich najwazniejsza. Pod-
stawa ich zycia jest postawa carpe diem, czyli czerpanie radosci z kazdej chwili.
Najlepiej obrazuja to spotkania ze znajomymi i rodzina, najczesciej poza domem
(w barach, kawiarniach, restauracjach czy klubach). Relacje pomiedzy czlonkami
rodziny sg bardzo zazyle, duzo czasu poswieca sie na pielegnowanie wiezi. Kon-
sekwencja czestych spotkan z najblizszymi jest szybka i intensywna wymiana in-
formacji dotyczacych réznych aspektow ich zycia. Hiszpanie sq Swiadomi swojej
gadatliwosci i traktuja ja jako koniecznosé. Nalezy doda¢, iz jedzenie odgrywa
niezwykle wazna role w zyciu kazdego rodowitego mieszkarnca Pétwyspu Iberyj-
skiego. Bardzo czesto spozywaja oni positki w spokojnej i rodzinnej atmosferze
poza domem. Zwracaja szczegdlng uwage na jakos¢ jedzenia, tradycje oraz po-
chodzenie produktéw. Najbardziej cenig swoje krajowe specjalyisg z nich bardzo
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dumni. Uwazaja, ze nalezy czerpa¢ rados$¢ z czasu poSwieconego na wspélny
posilek, dlatego tez celebracja jedzenia jest tak istotna.

Hiszpanie starajq si¢ oddziela¢ Zzycie zawodowe od prywatnego. Jezeli maja
dzien wolny, spedzaja go w rodzinnym gronie. Popoludniowa przerwa w pracy
(w restauracjach, sklepach) to Swietos¢, ktérej nie mozna negowac. Podobnie jest
z dniami wolnymi w okresie karnawatu, ktére nalezy przeznaczy¢ na odpoczynek
i rozrywke. Warto dodag, iz w ciagu roku Hiszpanie majg wiele dni wolnych od
pracy.

Ponadto Hiszpanie uwazaja sie za leniwych, dlatego daza do objecia stano-
wiska urzednika panstwowego. Wielu z nich twierdzi, Ze jest to praca najwygod-
niejsza i najbezpieczniejsza. Wyr6zniaja ja stale godziny pracy, wolne weekendy
i duzo premii. To zdecydowanie bezpieczniejsze rozwigzanie niz zakladanie
wlasnego biznesu. Gléwne cechy, ktére dostrzegaja u siebie Hiszpanie, przedsta-
wiono w tabeli 2.

Tabela 2. Cechy opisujace Hiszpanéw

Pozytywne cechy Negatywne cechy
pewni siebie hatasliwi
dumni z wiasnego kraju leniwi
rado$ni niepunktualni
pomocni bezposredni
tolerancyjni powolni
otwarci potrzebuja bodzcéw do dziatania
spontaniczni zazdro$ni

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: [Enesco et al., 2005; Reddit, 2015].

Analizujgc kulture Hiszpandéw, nalezy podkresli¢, iz r6zni si¢ ona w zalezno-
§ci od regionu. Zdaniem Hiszpanéw poznanie kilku regionéw Hiszpanii pozwoli
zrozumie¢ i ustali¢ najwazniejsze obyczaje i tradycje zakorzenione na Pétwyspie
Iberyjskim. Bardzo wazna jest dla nich kultura i historia, szczegélnie dotyczaca
wlasnego regionu. Turysci odwiedzajacy Hiszpanie zachwycaja si¢ mentalnoscia
jej mieszkancow — bezstresowym zyciem, celowa powolnoscia oraz korzystaniem
w pelni z kazdej chwili. Stynna takze z odkladania zadan na ,jutro” (hiszp. maniana).
Nalezy podkresli¢, iz Hiszpanie potwierdzaja powyzsze stwierdzenia i szczerze
sie z nimi zgadzaja. Maja Swiadomos¢, ze ich kraj jest atrakcyjny dla turystéw nie
tylko podczas wakacji, i wiedza, iz wielu ludzi przeprowadza sie do Hiszpanii na
stale badz tymczasowo (np. na czas studiéw czy odbycia stazu w firmie).

W artykule przedstawiono wyniki badania przeprowadzonego na grupie
140 os6b w wieku 6-15 lat mieszkajacych w Madrycie [Enesco et al., 2005]. Po-
réwnano osiem pozytywnych i dwanascie negatywnych cech, ktére dostrzegaja
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u siebie samych Hiszpanie. W badaniu mlodych respondentéw poproszono
o wskazanie cech najbardziej kojarzonych sie z Hiszpanami. Najczesciej wskazy-
wano, iz sg oni weseli (64,4%), przyjazni (64,6%), madrzy (58,3%) i pracowici
(58,3%). Polowa ankietowanych uwazata, ze Hiszpanie sa $wietnymi tancerzami
i sg mili. 39,6% mlodych Hiszpanéw stwierdzilo, Ze s narodem spokojnym. Nalezy
zauwazy¢, iz Hiszpanie ocenili sie bardzo pozytywnie. Najbardziej kontrower-
syjna kwestia to pracowito$¢ Hiszpanéw, poniewaz w wielu pozycjach literaturo-
wych opisuje sie ich jako osoby leniwe i czesto odkiadajace powierzone im
zadania na kolejny dzien.

Jedli chodzi o negatywne cechy, Hiszpanie w swoich rodakach dostrzegaja za-
wistnos¢ (22,9%), spozycie duzych ilosci alkoholu (18,8%) oraz lenistwo (14,6%).
Tylko 8,3% respondentéw uznalo, ze Hiszpanie lubia oszukiwaé. Co wiecej,
przedstawiciele Pétwyspu Iberyjskiego przyznaja, iz ich spoleczenstwo jest gwal-
towne i zlosliwe (4,2%). Hiszpanie nie zauwazaja u siebie trudnej sytuacji finanso-
wej oraz niechlujstwa. Tylko 6,3% Hiszpanéw przyznaje, ze sa Zle wychowani.

Na podstawie przedstawionych badan empirycznych mozna zauwazy¢ pew-
ne sprzecznoéci. Po pierwsze, Hiszpanie przypisuja sobie pracowitos¢, cho¢ opra-
cowania opisuja ich jako osoby leniwe, odkladajgce zadania na pdzniej. Po drugie,
mlodzi respondenci twierdzg, iz ich rodacy sa bardzo spokojni. Dostepna literatu-
ra oraz rozmowy z rodowitymi Hiszpanami utwierdzaja jednak autorke w prze-
konaniu, ze wiedza oni, iz sg przedstawicielami kultury bardzo ekspresyjnej
i zachowuja sie glosno w miejscach publicznych.

Podsumowanie

W tabeli 3 przedstawiono réznice i podobiefistwa pomiedzy autostereotypami
Polakéw i Hiszpanéw. Zebranie wszystkich informacji w formie tabeli pozwala na
szybsza ilatwiejsza analize najwazniejszych cech wspomnianych narodowosci.

Kazdy obywatel danego kraju ma pewne wyobrazenie o sobie i swoich roda-
kach. To, jak postrzegamy siebie i innych, zalezy wylacznie od nas. Jesli widzimy
cechy, nad ktérymi mozna by popracowac, warto podjaé rekawice i stopniowo
zmienia¢ wyobrazenie o sobie poprzez nowe, poprawne zachowania. To, jak wi-
dzimy siebie, czesto odzwierciedla wyobrazenie naszego narodu w oczach innych
panstw. Kazdy obywatel powinien by¢ ambasadorem swojego kraju i godnie go
reprezentowac. Polacy slyna z negatywnego nastawienia do zycia i ciaglego na-
rzekania. Warto wzig¢ przyklad z optymistycznych Hiszpanéw, ktérzy czerpiag
garsciami z kazdego dnia. Mieszkancy Pétwyspu Iberyjskiego moga natomiast
nasladowac polska pracowito$¢ i goscinnoé¢. Kazdy powinien docenia¢ pozytyw-
ne cechy zwiazane ze swoim pochodzeniem, ale takze zauwazac te cechy, ktére
wymagaja poprawy, by stac sie jeszcze lepsza wizytéwka swojej ojczyzny.
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Tabela 3. Por6wnanie autostereotypéw Polakéw i Hiszpanéw

Autostereotypy Polakow

Autostereotypy Hiszpanow

Réznice

— pracowitos¢ (,Polak wszystko potrafi”,
,,ztota raczka”)

pesymizm

malkontenctwo, postawa roszczeniowa
nietolerancyjnos¢, ksenofobia
oszczednosé, gospodarnosé, przedsiebior-
czoé¢

operatywnos¢, zaradnoscé

— goscinnoé¢ (spotkania gléwnie w domu)
- naduzywanie alkoholu
— kombinowanie, cwaniactwo

— bieda, kompleksy (zarobki wzgledem UE)

emocjonalnos¢, czasem gwattownosc¢
(zwlaszcza po alkoholu)

umiejetnos¢ radzenia sobie z wyzwaniami
samodzielnoé¢

patriotyzm (duma z bycia Polakiem,
przywigzanie do swojego kraju)
indywidualizm (samodzielnos¢)
monochromiczno$é

empatia

podzial regionalny ze wzgladu na prefe-
rencje polityczne

trudnos$¢ w zachowaniu réwnowagi
miedzy Zzyciem osobistym a praca

— lenistwo (Andaluzja), potrzeba motywacji
do dziatania

optymizm

szczescie, radosé

tolerancyjnos¢, otwartos¢ na innych
rozrzutnosé

lekkomy$lnos¢

goscinno$¢ (spotkania zawsze poza domem)
nienaduzywanie, ,saczenie” alkoholu
uczciwosé, szlachetnosé

docenianie swojej sytuacji, chciwos¢ (Katalonia)
ekspresyjnos¢, impulsywnosé,

sila, brutalnosé¢ (Kraj Baskéw)

nieche¢ do wyzwan, preferencja dla utartych
rozwigzan

patriotyzm (duma z bycia najlepszymi pilka-
rzami, kucharzami)

— indywidualizm (pewno$¢ siebie)

— polichromicznosé

- egoizm (Madryt)

— podziat regionalny ($wiadomos¢ réznorodnosci)

— czas na odpoczynek w ciggu dnia (,sjesta”)

Podobienstwa

tradycjonalizm

religijno$é¢

dobro¢, serdecznosé, przyjazi
zazdro$é, zawisé

naiwnos¢, fatwowiernosé

— szacunek do rodziny i 0séb starszych

zamilowanie do zabawy w gronie najblizszych

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: [Nichols, McAndrew, 1984; Matera et al., 2005; Leszczyn-

ski, 2017].
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